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agri-agro —~® _
sur LinkedIn: <,
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cetHe étude?

7

)

LinkedlIn, le canal de prédilection des dirigeants

Une présence qui s'est fortement développée ces derniéres années,
amplifiée notamment par le ralentissement de leurs communications
sur X et un reach organique tres favorable.

Les paroles de dirigeants sont de puissants
leviers de visibilité et de crédibilité
pour leurs entreprises

75% des individus estiment que la direction des entreprises
communiquant sur les réseaux sociaux inspire plus confiance.*

Les dirigeants du secteur agri-agro
creusent le sillon de leurs organisations

Le secteur alimentaire est en crise constante, nécessitant

de rassurer les consommateurs par la transparence sur les actions
des entreprises face aux enjeux économiques, environnementaux,
sociétaux et sanitaires.

Des expertises précieuses dans cette guerre
de “I'lAHention”

Avec 54 %** des contenus sur LinkedIn générés par des IA, il devient
plus crucial que jamais de miser sur une communication incarnée
et différenciante.

*BDM - Baromeétre sur I'usage des réseaux sociaux par les entreprises - 2023.
**Analyse Originality Al (sur des longs posts en anglais publiés sur LinkedIn) - 2024.



Méthodologie

Analyse d'un panel de dirigeants d’entreprises alimentaires
ayant au minimum 10 OO0 abonnés.

O1. Volume de publications

02. Nombre moyen d’engagements

<10 dirigecm’rs> <10 000 abonnés> avec un focus sur la part de commentaires

et de repartages

03. Ratio posts natifs / repartages

Cécile Beliot-Zind | Bel Group

O4. Top S5 des posts les plus engageants

05. Typologies de contenus

Produit / offre - Valeurs et visions - Infos RH Christophe Bonno | Groupe Coopératif Maisadour
Activations / événements - Décryptage / analyses des
enjeux secteur - Personnel

EmnaEverard | Kazidomi.com,
Bébé-Au-Naturel.com et Pulse Protein

06. Posture [ tondlité

07. Dynamique d’écosysteme

*de mai 3 octobre 2025 Nicolas Chabanne | C'est quile Patron ?!

Florian Delmas | Groupe Andros
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Des repartages
au service
du collectif

T7%
©
posts natifs et 23%
de repartages

m MNicolas Schweitzer a republié ceci

LA VIE™
MVYE 25252 abonnes
3 mois « ﬁ.‘r

Sponsorisé par la mafia végétale.

Love, La Vie™
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dirigeants intégrent des repartages
dans leurs prises de parole
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11 commentaires

4 principales typologies
derepartages

Posts de la page entreprise

Posts de collaborateurs

Posts de partenaires

Posts d’experts

+ Suivre -

Cecile Beliot-Zind - 2

Chief Executive Qfficer Bel Group

i& 4 mois - &

We are building a company that can arow with purpose,
on healthier snacking, and stand the test of time.

ve results of this first half confirm it: our transform
tile context, we delivered +3.2% net sales grow
ormance driven by the growth of all our core br

315 more than just solid financials. it"s the reflec
ecuted with discipline. A strategy focused on mak
accessible, scaling responsibly, and investing in wha
digital capabilities to more sustainable supply chains al
. agriculture.
+ Suivre
This momentum is collective. It belongs to our teams, who act
energy, focus and conviction. | am proud of what we've achieved a

confident in our direction. Florian DELMAS @ - 2=

Président [f Chairman Groupe ANDR W S

3 mois - ®
Félicitations Sébastien Roumegous. Je sais a quel poin
est une étape qui méle de nombreux sentiments. Ton ac
chague jour que nous travaillons ensemble, chez ANDR!

Afficher la traduction
. nou n ison d'y croir ton impulsion. Contint
Bel . + Suivre ous avons raison d'y croire, avec ton impulsion. Co
256802 abonnés !

@ 4 mais - P

Healthy snacking, strong brands, bold transformation!

#ForAllForGood

Sébastien Roumegous [ - 3 e +
CEQ BIOSPHERES @ - Scale regenerative agricult

3 mois -

Grande étape personnelle et collective : mon premier

In H1 2025, Bel delivered resilient performance in a complex and volatile
global environment. Here are some key highlights:

+ €1.87B in net consolidated sales {+3.2% organic growth)

# €125M recurring operating income (6.7% of sales)

# £71M in strategic investments to drive long-term performance

Je suis reste discret, et trés peu I'on eu entre les mair

Je suis en pleine relecture finale, envoi définitif avant
|, Babybel® impression demaig.gaks . et j'al souhaité vous partag:

+ Suivre -
. [in France and the

CEQ BIOSPHERES &+ - Scale regenerative agriculiure an..
Prendre un rendez-vous
6 mais - @

% Sébastien Roumegous [ - 92 &1 +
rencaontras avec des

e que paut et dait &t
écrit une conviction

Aprés des
recherche:
tnerships demain, j'

Si certains avaient des doutes sur la réalités du changement climatique et ses o
fe efficiency and

CONS&quUences... L'Agriculture

Comprendre pou comment l'agriculture régén
préservation des sols et des paysages, est Foutil le pl
régénérer nos écosystémes et harmoniser les relation
société humaine.

Si vous voulez avoir un apergu complet des conséquences et adaptations
nécessaires en agriculture je vous invite a regarder les épisodes de Caring
Biospheres que j'ai réalisé avec Serge Zaka

https:finkd.infenPFnBGn Cet ouvrage n'est pas un aboutissement, mais une &t

travail accompli, des apprentissages glanés partout e

melaine le roy - e et + dans le monde,

Chercheur chez Université de Savoie

B mait - '@
The extent of the deposit from the Birch Glacier collapse aver Blatten as seen
by newly available nigh-resolution satellite imagery collected by Maxar! %

+ Suivre

C'est aussi une invitation & réfléchir. ensemble. a la m

Processed by Mahel Belgherze ..

+ Su

Afficher la traduction

Nicolas Chabanne [ - 2«

Q Fondateur de "C'est gui le Fatron 7! = La Margue du Con...

! 8 maois « Modifié « §

Bravo a I'dquipe pour cet incroyable sprint solidsire (5 produits en 3 me
merci pour vos votes (jamais il ny en avait eu autant) #SoutienAuxPro

https:ffinkd.infdhAyivr)

C'est qui le Patron ?! La Marque du Consomma... +
83805 abonnés

8 mois - @

2 NOUVEAUX PRODUITS SOLIDAIRES D'UM COUP | e
#S5outienAuxProducteurs

Des condiments solidzires en rayon ! 2 nouveaux questionnaires pou
soutenir des producteurs d'oignons et déchalatesia &

Aprés le vote collectif qui nous a permis de créer notre 1ére cerise s
{résultats dans les prochains jours), celui toujours en cours de la por
nous votons tous ensemile pour les condiments solidaires, et c'est s
inédit en rayon !

POUR VOTER mentaire &
pducteurs d'oignons et d'échalotes, c'e:
: par exemple, pour l'oignon, les prix c
ont varié de ¥ g kg (soit du x100) ces 10 dernigres année:
L Important @ Sas.... produire des cignons et des échalotes est tré:
colteuxfcomplexe ! Beaucoup de main-d'eceuvre et d'investissement:
necessaires, alors gque l'instabilité des cours d'achat décourage de p
plus de producteurs 3 poursuivre ou a s'installer...

Enfin, la concurrence étrangére, favorisée par les difficultés de stock
de production en France, pése sur leur rémunération.
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digital de leurs entreprises

Julie Chapon [ - 2¢ 158k
Co-fondatrice & CEO Yuka

Etats-Unis

»
2% 159 k abonnés dbOnnes

[©O)

Emna Everard @ - 2¢

Fondatrice & CEQ de Kazidomi.com, Bébé&-Au-Naturel.com et...

48k

<
2s 49 k abonnés abonnes

Dominique Schelcher [ - 2¢ 1 8 Sk
PDG chez COOPERATIVE U
Rungis

<
as 185 k abonnés abonnes

VS

90k

abonneés

16k

abonnés

145k

abonneés

s

O

Yuka

Des dirigeants moteurs de I’écosysteme

©)

Services de bien-étre et installations sportives

Paris, lle-de-France

Kazidomi

Commerce de détail
Paris

22 90 k abonnés

as 16 k abonnés

Coopérative U

Commerce de détail

a: 145 k abonnés

©9)
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Une dynamique
conversationnelle
assez fimide

16,69%
667 10,57 %

engagements en moyenne de commentaires C'EST QUILE PATRON 2!

par publication et repartages : |_   ‘ II 6 08%
o 9

FLORIAN DELMAS
ANDROS

16,747




jcations

1" commentaires . 7 republ

-_— . —

cCe 375

La quantité nerime
pas (toujours) avec I'efficacité

Quelques posts impactants suffisent parfois a booster 'engagement du compte

s-4 repub\icat'\ons

5 commentaire

4/‘ %

JULIE CHAPON | YUKA FLORIAN DELMAS | ANDROS NICOLAS SCHWEITZER | LA VIE™
1519 engagements 1262 engagements 798 engagements
en moyenne en moyenne en moyenne
pour 52 posts publiés pour 54 posts publiés pour 14 posts publiés

DOMINIQUE SCHELCHER

Y g O
I'exception qui confirme laregle & &

é LA VIE™

V“ 48004 abonnés

~ o o
le 3*™< dirigeant
pour 123 posts publiés le + actif du pa nel étudiée Onso,,,;par s mafia végétale.

pve, La Vie™ /‘;

ot-Zind . Abonné
re Officer Bel Group

pany that can grow with purpose, deploy a
snacking, and stand the test of time. ... plus

1

LAVIE™
\AVIE 28004 2bonnes ™ Ensuite, direction Cologne 2

©  2mois* & -> Bilans médicaux, habituels a cette période avant un vol spatial, et collecte Affiche,.,
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Top3

des publications
ayant géneéré
le + deréactions

O

oz!;

Julie
Chapon
YUKA

Dominique
Schelcher
COOPERATIVE U

Dominique
Schelcher
COOPERATIVE U

Julie
Chapon
YUKA

Nicolas

Schweitzer
LA VIE™

« Surabondance de produits ultra

transformés dans les distributeurs 31896

automatiques des hopitaux » reactions
Coup de coeur musique 9835
P L réactions
« Concurrence déloyale 8 317
des enseignes étrangeres » reactions
4893
« La loi Duplomb » R .
P réactions
« Dépot de 'amendement visant 3612
a interdire I'utilisation des termes . .
"steaks" et "saucisses” reactions

pour des produits végétaux »



https://www.linkedin.com/posts/julie-chapon-684b163b_les-distributeurs-%C3%A0-lh%C3%B4pital-version-yuka-activity-7325036533512642560-GNo-/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAvAyhIBgsYwf9RyEqE2dmu4QL2PRX3nzUg
https://www.linkedin.com/posts/dominique-schelcher-90699ab6_je-pose-%C3%A7a-l%C3%A0-pour-cette-fin-de-semaine-activity-7329521802605379585-GkBu/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAvAyhIBgsYwf9RyEqE2dmu4QL2PRX3nzUg
https://www.linkedin.com/posts/dominique-schelcher-90699ab6_273000-dimp%C3%B4ts-sur-16-milliard-de-chiffre-activity-7325409451623002113-4UKt/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAvAyhIBgsYwf9RyEqE2dmu4QL2PRX3nzUg
https://www.linkedin.com/posts/julie-chapon-684b163b_la-loi-duplomb-vient-d%C3%AAtre-vot%C3%A9e-cest-activity-7348592463130906624-E1AX/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAvAyhIBgsYwf9RyEqE2dmu4QL2PRX3nzUg
https://www.linkedin.com/posts/nicolasschweitzer_cest-reparti-pour-un-tour-les-lobbies-activity-7370714024025542656-dWKh/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAvAyhIBgsYwf9RyEqE2dmu4QL2PRX3nzUg
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La thématique « valeurs et missions »
occupe la part belle des publications

il s'agit du principal théme exploité
par les dirigeants sur leurs comptes

Cette rencontre a permis de présenter notre
projets dans le département, au service d'un

Nous avons @ Julie Chapn

i . ny .

- Sophie Bellon [ - 3 et + + Suivre - @ é‘D'f‘f"’”datrice & CE Yf:;
partagé nos engagements en matiére d'agriculture régénératrice et notre plan prés'?’efﬁﬂ du Conseil d'Administration de Sodexo N mois . (§)

de développement avicole, 7 & mois - ® ince

opérative, sa stratégie et ses
riculture durable et compétitive.

2+ S
€ Connecter ...

launching Yuka in France j

. . , . . _— refor, ; : in ‘ .
réaffirmé notre ancrage _terr:tonai et vatons_é le travail _de nos équipes, <& Rethinking what we eat for a better life at every age ) colle ”"_U'a‘ﬂﬂns in Europe-frc-m 5 2017, we've Witnessed hundr
notamment A travers nos sites de transformation de volailles & Condom et Nicolas Chabanne m e 4+ Suivre -°° Ctive power of our users g mall brands tg Big Food eds of product
i ; ) rs demandi giants—dri
Saramon, dans le Gers. Th!la; tlljme has come to redefine the role of food — not just as fuel, but as a key to & Fondateur de "C'est qui le Patron 2! - La Marque du Con.. That's the b NG better. & 'Ven by the
well-being at every sta ' . is - eart of vi o
Enfin, nous avons discuté des leviers de collaboration avec la Région pour 9 Y stage of iife. " 9 mois - ® and Pushing the fog uka’s mission em

: | believe that what' : : : ; iti

<outenir installation d'éleveurs et consolider des filiéres locales solides, chronic dicea 4 D: . plate can be a powerful form of prevention. With Dans cette période pas facile, pouvolr agir pour changer positivement les choses

. I . s .

durables et créatrices de valeur. diseases on the rise, and our health systems under growing pressure, we 5oy jage et fait du bien. Ce petit manifeste - dont tous les bénefices vont aux Now, it’
must shift from treatment to prevention — and that starts with a meal.

Notre conviction est claire : c'est en unissant les forces des éleveurs, des prOdUCteurS - raconte de Vintérieur comment NOUS avons reusst tous ensemble 3

. . For the fi .
G 2 . = . ; te I 2 . : it ini ui irst tim : ,
territoires et des pouvoirs publics que nous bétirons une agriculture “ SOdEfm s Vibrant Mind study, conducted with leading experts in nutrition and faire basculer une montagne qul condamnait |njusten'!ent deputls 50 anédc'eu: qui Droductsjgemam American brangs e e
régénératrice et souveraine. neuroscience, reveals that simple dietary choices can improve cognitive function nous nourrissent tous les jours, les producteurs. Sortir de cet état de sideration g o bt 1o ,i;ﬂuse when we raise oy vmcmowng high-risk additives fro
by up to 24%. ol impuissants, nous voyons notre destin joué par d'autres est une clé pour la en. €s together, Manufacturers ham
? . Sy : ) - ve
E::,:;::gm“ame} ST EEtter nutrition isn't just about better health — it's about better lives, minds, and suite. L'important est de prendre conscience gue chaque milligramme du mond¢ You tog Can Call Qut Brand
5 utures. . . . : : 4 in our Sandh .
Daniel Peyraube qui nous entoure est directement dépendant des impulsions provogquees everyday products. #Notin elp fuel this mg

mentum f .
N I . M or b .
notamment par notre consommation. Chagque euro qui alimente I'immense YProduct etter ingredients

monde économique qui balise nos existences sort de nos poches de

| invite you to check out my op-ed, initially published in Les Echos on May, 23

: eginning. E
which explores how simple dietary choic i Together, we' - EVery sean ¢
es can support brain health and build a . . : ouvons dans » We're changin ounts. Every calj-
healthier and more sustainable society. consommateurs et de citoyens. Rassert'ubles et concertes, n?us p e g the rules! & out makes nojse,
I'absolu « racheter » le monde et en faire autre chose ! @. L'heure de la cher la traduction
I #BrainHealth #Nutrition #Wellness #Sustainability #Sodexo révolution silencieuse a sonné. Pas de cris, de revendications ou de milliers
d'heures de discussions, juste de I'action. La premiére victoire collective qu'o

Afficher la traduction

peut s'offrir (on a déja commenceé) est de sécuriser en urgence la premiere
ressource mere de toutes les autres : notre nourriture. Pour cela il faut que le
producteurs frangais qui NOus nourrissent tous les jours soient sécurises et

Pr
' mecure de le faire durablement. Dans ce contexte géopoli'fiq't_l? (.:.O_T.DE.L.{%: - ?_c_,uctf Thqt E , i minqted




25 commentaires - 1 republication
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e pose Ga la pour cette fin

;yne femme s'appelle Allie

sune homme n'a que 12 ans.‘ r
sohen en une parfaite alchimie. Je vous p

de semaine. Sublime moment en toute sl
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5 cgmmenta'\res

Les posts personnels
sont également
un levier fort d’engagement

4+ Suivre "

Emna Everard @ . 2e + Suivre

Fondatrice & CEQ de Kazidomi.com, Bébé-Au-Naturel.com ...
2 mois - &

C'est marrant, & 23 ans, je sortais d'école de commerce et je prenais comme
modéles les entrepreneurs a succés comme Elon Musk, Zuckerberg, Jeff Bezos,
Peter Thiel.

Je dévorais leurs bibliographies et leurs ouvrages.
8 ans plus tard, ils ne m'inspirent plus tellement.

QOui, leur ambition et leur talent ne font pas débat, et il y a des tas de choses a
apprendre d'eux.

Mais aujourd'hui, je suis inspirée par des entrepreneurs différents.
Souvent moins retentissants et au profil moins tape a |'ceil.

Des entrepreneurs qui donnent sans compter.

Des entrepreneurs qui font preuve de résilience.

Des entrepreneurs qui mettent leur ego de cété.

Des entrepreneurs qui font de leur famille une priorite.

cCe 301

21 commentaires

= _ Sébastien Roumegous i - 3e et + + Suivre
e CEO BIOSPHERES @\ - Scale regenerative agriculture an...

Prendre un rendez-vous

3 mois - ®

.= Merci a toutes celles et ceux qui m'ont soutenu dans ce chemin.
Ce n'est qu'un début : 'espére gue ces pages pourront inspirer, nourrir,
questionner et surtout donner envie d'agir.

Dominique Schelcherﬂﬂ + 2e

PDG chez cop
. PERATH,
& mois . ® VEU

Mais le plysg inattendy e

avec laguella ie suis rep
uns apras

+ Suivre
=" 'agriculture peut (et doit) régénérer la nature, tout en étant source d'un

revenu juste pour |'agriculteur
} g St quand M. Sibert 5 sorti la liste des &ja
arti, et i T es eléves de | y
les autres. Je syiq t Q'UEJE Publie ici. Les visages me reyie a cla
CESGA® et Anne Kuentz (G fﬂumurs resté en contact avec Al d i
o afenesch ; Exandre Gr
Wi ' y .M 0Ss
OUs &tes ici, n'hésitey Pas 4 réagir ). Mais que sont devenus les aytres 2 i

Un métier noble, qui en plus de nois nourrir, peut entretenir nos écosystémes en
santé

PS : J'en donne des exemplaires au Regenerative Agriculture Summit a
Amsterdam ces 2 prochains jours.

Et a 15h, je donne une conférence.

Au plaisir de se croiser !

Ainsi va I3 vie, ¢'était if

¥ a40 ans
@ux pour cette Mmadelej :

et c'est pre
sSque ;
ne de Proys Que comme s;j

sl c'était hij
L. C'était la classe ge 3e tait hier. Mer

Tet j'avajg 4 ang. ..

RICUIL TURE

el ere la nature
Priservyria, :hu“ cmm“”m“uh
T e e g O e e
EAHTR Natyry HMLT:;I:;:EH'WT e




‘3 mécaniques qui interpellent
A

Directeur général chez CEO & Fondatrice Kazidomi.com,
Groupe Coopeératif Maisadour CEQO Biospheres Bébé-Au-Naturel.com et Pulse Protein

Valorisation des femmes Rédaction de posts trés techniques Une part importante de posts
dans le monde agricole en leur donnant sur I'agroécologie, intéressants sans visuel, une approche quiinterpelle
une fois par mois les commandes pour démontrer I'impact dans un contexte ou I'image est un levier
de son compte LinkedIn. de ces pratiques agricoles. d’attention clé sur LinkedIn.

Aujourd’hui, il faut continuer de soutenir les femmes et leur dire d'oser, mais il
faut aussi que le milieu agricole comprenne son intérét a le faire et soit
accueillant. L'agriculture est a la fois un pivot et un levier clé pour faire face aux
defis de notre sociéte - alimentation, santé, climat, environnement. La mixité
crée une diversité d'approches et de points de vue qui est déterminante pour

- Plus efficace pour mobiliser les nutriments, et faire marcher "l'ascenseur a
nutriments”

Emna Everard @ - 2e + Suivre
Fondatrice & CEQ de Kazidomi.com, Bébe-Au-Naturel.com ...
7 mois « ®

- Plus stable physiguement (moins d'érosion, meilleure infiltration). Un jﬂur j'ai failli me faire arnaquer.

Intégrer des couverts végétaux aux architectures racinaires variées, dans un
systéme sans prairie, c'est investir dans la santé du sol a long terme. Cela vient
souvent compenser I'absence d'une fonction clé.

son développement. »

Je regois un appel d'un acheteur chez Carrefour.

®Studio Tonelli ®@Agence de I'Eau Adour-Garonne : . : : : o
— - | ©Ag " Il me dit qu'il veut notre huile d'clive rapidement en grande quantité.

Penser agriculture régénératrice, c'est penser d'abord "sous terre” Ce qui se

passe dans le sol détermine tout ce gui se passe au-dessus. Clairement, on parle d'un gros deal, le genre d'appels qui peut étre une belle

opportunite,

La capacité d'exploration des systémes racinaires

La personne m'envoie un email et je vois que son email finit par
"@AchatCarrefour.com" ou quelque chose comme ¢a.

Je commence a douter.

Je contrdle le nom de la personne sur LinkedlIn, mais il existe bel et bien et est
acheteur chez Carrefour, donc ¢a colle.
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5 tonalités de prise de parole

2o Pédagogue
ERIEX @@m’@ Experte

Engageée =

e Militante

O

ge ¢

E]@

m[]

laianke Eclalrcmfe




Pour engager,

la fréquence

n'est pas la clef,
dans l'agro-agri,
il s'agit avant tout
de partager

des valeurs et
des convictions fortes

Enrésume, larecette

Et de matiner cela
avec des posts

plus personnels,

qui associent

les enjeux du secteur
ades éléments

d'un quotidien
(familial, hobbies...)

gagnante sur Linkedin

L'agro-agri, c'est
avant tout la puissance
d'une chaine collective
d'acteurs...
Lesrepartages

sont clés pourillustrer
ceHe dynamique

et cette spécificité

Etlaconversation
doit suivre,

les dirigeants

sur Linkedin doivent
rester vigilants

a ne pas monologuer

IV IRIE:

Enincarnant
undomaine

sous le feu constant
des projecteurs,

le dirigeant agro-agri
doit intégrer'agenda
médiatique et le rebond
sur l'actualité comme
une composante
essentiellede sa
pratique sur Linkedin







