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Pourquoi 
cette étude ?

Une présence qui s’est fortement développée ces dernières années, 
amplifiée notamment par le ralentissement de leurs communications 
sur X et un reach organique très favorable.

LinkedIn, le canal de prédilection des dirigeants 

75% des individus estiment que la direction des entreprises 
communiquant sur les réseaux sociaux inspire plus confiance.*

Les paroles de dirigeants sont de puissants 
leviers de visibilité et de crédibilité 
pour leurs entreprises

Le secteur alimentaire est en crise constante, nécessitant 
de rassurer les consommateurs par la transparence sur les actions 
des entreprises face aux enjeux économiques, environnementaux, 
sociétaux et sanitaires.

Les dirigeants du secteur agri-agro 
creusent le sillon de leurs organisations

Avec 54 %** des contenus sur LinkedIn générés par des IA, il devient 
plus crucial que jamais de miser sur une communication incarnée 
et différenciante.

Des expertises précieuses dans cette guerre 
de “l’IAttention”

?
*BDM - Baromètre sur l’usage des réseaux sociaux par les entreprises - 2023.

**Analyse Originality AI (sur des longs posts en anglais publiés sur LinkedIn) - 2024.



Méthodologie
10 dirigeants 6 mois*10 000 abonnés

7 critères
Analyse d’un panel de dirigeants d’entreprises alimentaires 

ayant au minimum 10 000 abonnés.

 avec un focus sur la part de commentaires 
et de repartages

Produit / offre - Valeurs et visions - Infos RH  
Activations / événements - Décryptage / analyses des 
enjeux secteur - Personnel 

01. Volume de publications

02. Nombre moyen d’engagements

04. Top 5 des posts les plus engageants

03. Ratio posts natifs / repartages

05. Typologies de contenus

06. Posture / tonalité 

07. Dynamique d’écosystème

*de mai à octobre 2025

Emna Everard   |  Kazidomi.com, 
Bébé-Au-Naturel.com et Pulse Protein

Cécile Beliot-Zind |  Bel Group

Christophe Bonno  |  Groupe Coopératif Maïsadour

 Dominique Schelcher  l   COOPERATIVE U

 

Sébastien Roumegous  |  BIOSPHERES

Julie Chapon   |  Yuka Nicolas Schweitzer  |  LA VIE™

Florian Delmas  |  Groupe Andros Sophie Bellon  |  SodexoNicolas Chabanne  l  C'est qui le Patron ?!



3 niveaux d’animation*
11,2 posts par mois en moyenne 

ACTIVITÉ ÉLEVÉE
(+ de 100 posts)
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Des repartages 
au service 
du collectif

posts natifs et 23% 
de repartages 

77%
dirigeants intègrent des repartages 
dans leurs prises de parole

5/10

4 principales typologies 
de repartages

Posts de collaborateurs Posts d’expertsPosts de la page entreprise Posts de partenaires



Des dirigeants moteurs de l’écosystème
 digital de leurs entreprises

VS

158k 
abonnés

48k 
abonnés

185k 
abonnés

90k 
abonnés

16k 
abonnés

145k 
abonnés



Une dynamique 
conversationnelle 
assez timide

engagements en moyenne 
par publication

667
de commentaires 
et repartages

10,57 % 

Les dirigeants 
ayant la part de commentaires 

+ repartages la plus élevée : 

16,74%

FLORIAN DELMAS
ANDROS

16,08%

NICOLAS CHABANNE
C'EST QUI LE PATRON ?!

16,69%

SÉBASTIEN ROUMEGOUS
BIOSPHERES

1

2

3



La quantité ne rime 
pas (toujours) avec l’efficacité

Quelques posts impactants suffisent parfois à booster l’engagement du compte

NICOLAS SCHWEITZER  |  LA VIETM

798 engagements
en moyenne 

pour 14 posts publiés

FLORIAN DELMAS  |  ANDROS

1 262 engagements
en moyenne 

pour 54 posts publiés

JULIE CHAPON  |  YUKA

1 519 engagements
en moyenne 

pour 52 posts publiés

DOMINIQUE SCHELCHER

1 359 engagements
pour 123 posts publiés

l’exception qui confirme la règle

le 3ème dirigeant 
le + actif du panel étudié



des publications 
ayant généré 
le + de réactions

01

02

04

05

03

31 896 
réactions

8 317
 réactions

4 893 
réactions

3 612 
réactions

Julie 
Chapon
YUKA

« Surabondance de produits ultra 
transformés dans les distributeurs 
automatiques des hôpitaux »

« Dépôt de l'amendement visant
à interdire l'utilisation des termes 
"steaks" et "saucisses" 
pour des produits  végétaux »

« Coup de coeur musique »

« Concurrence déloyale 
des enseignes étrangères »

« La loi Duplomb »

Dominique 
Schelcher
COOPÉRATIVE U

Dominique 
Schelcher
COOPÉRATIVE U

Julie 
Chapon
YUKA

Nicolas 
Schweitzer
LA VIETM 

9 835 
réactions

Top 5

https://www.linkedin.com/posts/julie-chapon-684b163b_les-distributeurs-%C3%A0-lh%C3%B4pital-version-yuka-activity-7325036533512642560-GNo-/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAvAyhIBgsYwf9RyEqE2dmu4QL2PRX3nzUg
https://www.linkedin.com/posts/dominique-schelcher-90699ab6_je-pose-%C3%A7a-l%C3%A0-pour-cette-fin-de-semaine-activity-7329521802605379585-GkBu/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAvAyhIBgsYwf9RyEqE2dmu4QL2PRX3nzUg
https://www.linkedin.com/posts/dominique-schelcher-90699ab6_273000-dimp%C3%B4ts-sur-16-milliard-de-chiffre-activity-7325409451623002113-4UKt/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAvAyhIBgsYwf9RyEqE2dmu4QL2PRX3nzUg
https://www.linkedin.com/posts/julie-chapon-684b163b_la-loi-duplomb-vient-d%C3%AAtre-vot%C3%A9e-cest-activity-7348592463130906624-E1AX/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAvAyhIBgsYwf9RyEqE2dmu4QL2PRX3nzUg
https://www.linkedin.com/posts/nicolasschweitzer_cest-reparti-pour-un-tour-les-lobbies-activity-7370714024025542656-dWKh/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAvAyhIBgsYwf9RyEqE2dmu4QL2PRX3nzUg


La thématique « valeurs et missions » 
occupe la part belle des publications

il s'agit du principal thème exploité 
par les dirigeants sur leurs comptes

Un autreUn autreUn exemple



Les posts personnels 
sont également 

un levier fort d’engagement



3 mécaniques qui interpellent

CHRISTOPHE BONNO 
Directeur général chez

 Groupe Coopératif Maïsadour

Valorisation des femmes 
dans le monde agricole en leur donnant 

une fois par mois les commandes 
de son compte LinkedIn.

SÉBASTIEN 
ROUMEGOUS

CEO Biospheres

Rédaction de posts très techniques 
sur l’agroécologie, intéressants 

pour démontrer l’impact 
de ces pratiques agricoles.

EMNA EVERARD
CEO & Fondatrice Kazidomi.com, 

Bébé-Au-Naturel.com et Pulse Protein

Une part importante de posts 
sans visuel, une approche qui interpelle 
dans un contexte où l'image est un levier 

d’attention clé sur LinkedIn.



5 tonalités de prise de parole

Pédagogue
Experte

Engagée
Militante

Éclairante



En résumé, la recette 
gagnante sur LinkedIn

Pour engager, 
la fréquence 
n'est pas la clef, 
dans l'agro-agri, 
il s'agit avant tout 
de partager 
des valeurs et 
des convictions fortes

Et de mâtiner cela 
avec des posts 
plus personnels, 
qui associent 
les enjeux du secteur
à des éléments 
d'un quotidien 
(familial, hobbies...)

Et la conversation 
doit suivre,
les dirigeants 
sur Linkedin doivent 
rester vigilants 
à ne pas monologuer

En incarnant 
un domaine 
sous le feu constant 
des projecteurs, 
le dirigeant agro-agri 
doit intégrer l'agenda 
médiatique et le rebond 
sur l'actualité comme 
une composante 
essentielle de sa 
pratique sur LinkedIn

L'agro-agri, c'est 
avant tout la puissance 
d'une chaîne collective 
d'acteurs... 
Les repartages 
sont clés pour illustrer 
cette dynamique 
et cette spécificité



Contactez-nous !
Juliette Orain

Directrice Réseaux Sociaux et Influence
juliette.orain@lanetscouade.com

07 62 11 40 11
@LaNetscouade

www.lanetscouade.com


